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ANO COM

epois de uma pausa da revista neste inicio
de ano, O LOJISTA esta de volta agora em
fevereiro com muitas informacoes impor-
tantes para o nosso setor. Comecamos o ano com
uma boa noticia de previsao de crescimento do co-
mércio para 2020 em torno de 3%, mas com proje-
coes que podem ser ainda maiores se a economia
continuar se mantendo em evolucao. Também a-
proveitamos o més de janeiro para planejar este a-
no na CDL-VR, com previsdo de navos investimen-
tos em infraestrutura, novos eventos e muito mais
parcerias para 0s nossos associados. Serd um ano
de muito trabalho em prol do nosso setor, com cer-
teza.

Comecamos o ano com uma noticia ndo mui-
to boa também que foi a divulgacao de uma prévia
do edital de concessdao da Rodovia Presidente
Dutra, uma vez, que o atual contrato vence em
marco do ano que vem. A construcdo de um peda-
gio em Barra Mansa chegou a ser cogitada, mas de-
pois de um grande mavimento, liderado pelo pre-
feito Rodrigo Drable, tivemos a promessa do presi-
dente da Republica, Jair Bolsonaro, de que isso nao
vai acontecer. Um alivio, porgue um pedagio neste
trecho traria um grande prejuizo as cidades corta-
das pela rodovia, entre Pirai e lItatiaia, incluindo
Volta Redonda. Muitos moradores trafegam nesse
trecho indo para o trabalho; consumidores que cir-
culam entre uma cidade e outra; sem falar o custo

-COU
COM DESAFIOS E MUITO

PLANEJAMENTO
=M 2020

*Gilson Ferreira de Castro

extra para transportadoras, caminhdes e onibus.
Falamos disso nesta edicao, como vocé pode con-
ferir ao longo da revista. Vamos continuar acompa-
nhando, porque tem muitos pontos que ainda pre-
cisam ser analisados.

Nossa revista traz outros assuntos, entre
eles, uma retrospectiva de tudo que fizemos em
2019, incluindo as atividades da CDL Jovemn. Foi
um ano muito produtivo e vamos trabalhar ainda
mais em 2020. E queremos a cada dia estar mais
proximos dos nossos associados, abrir a nossa ca-
sa, trocar ideias e receber sugestdes para que pos-
samos trabalhar juntos. Lembramos tambem que
no nosso site cdlvr.org,br, temos noticias sempre a-
tualizadas do cendrio econdmico, atualizacoes de
NOSSOS SErVICos e Parceiros, assim comao Nas Nossas
redes sociais.

Desejamos um excelente 2020 para todos,
gue possamos caminhar juntos em mais um ano de
desafios, com muita vontade de vencer os obstacu-
los, fazendo a diferenca e atingindo nosso maior
objetivo que é aumentar as vendas. Esperamos to-
dos vocés nos nossos eventos, que vao acontecer
durante o ano. Aproveito para reforcar que a CDL-
VR estd com descontos nos valores da Certificacao
Digital, principalmente, para nossos associados, e
preco diferenciado para demais empresas e pessoa
fisica.

Um otimo més de fevereiro a todos!

Presidente da CDL de Volta Redonda
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| CDL-VR DEFENDE REVISAO

DE EDITAL PARA NOVA CONCESSAO

presidente da CDL de Volta Redonda, Gil-

son de Castro, acompanhado dos direto-

res Giovane Freitas, Cleverson Stocco e
Yhel Esteves, participou no dia 21 de janeiro, de
uma reuniao em Barra Mansa sobre o edital para
nova concessao de administracao da Via Dutra.
Desde o0 anuincio de possiveis mudancas a partir de
marco do ano que vern, quando termina o contrato
com a atual empresa, a CDL de Volta Redonda tem
acompanhado de perto toda a movimentacao para
evitar que a regiao sofra impactos negativos com a
nova concessao.

Organizada pelo prefeito Rodrigo Drable, a
reunido teve como cbjetivo avaliar justamente os
pontos de maior preocupacao como a construcao
de uma praga de pedagio em Barra Mansa, com a
previsdo de investimento abaixo do esperado nas
cidades do Médio Paraiba, cortadas pela rodovia,
dificultando o desenvolvimento econdmico. “Tal
pedagio oneraria 0s moradores da regido que pas-
sam diariamente pelo trecho de Itatiaia a Pirai, prin-
cipalmente, os que se deslocam a trabalho ou para
realizar compras nessas cidades, prejudicando
ainda o turismo’, afirmou Gilson.

Qutro ponto questionado foi o edital deixar
de fora o trecho da Baixada Fluminense e dar um
prazo de mais trés anos para o inicio das obras de
duplicacao da Serra das Araras, que é uma reivindi-
cacao antiga e que deveria ter sido feita nesses 25
anos de concessao atuais. A inclusio do trecho da
BR-101 também foi questionada. “Sao muitos pon-
tos que ainda nao estdo muito claros, porque, pelos
estudos apresentados pelo Programa Lider, que
discute o desenvolvimento econdmico da regido, o
valor do investimento da Rodovia Rio-Santos seria
maior do que no nosso trecho, sendo que haveria
pedagio aquiendo 4", comentou Gilson.

Presidente da CDL e diretor Cleverson foram ao Rio reforcar pedido de revisio do edital

DAVIA DUTRA

A
. Gilson e diretores participaram de reuniao em Barra Mansa contra edital

No dia seguinte, 22/01, Gilson e o diretor
Cleverson acompanharam Drable numa outra reu-
nido, na Associacdo Comercial do Rio, com o secre-
tario estadual de Transportes, Delmo Manoel Pires,
para discutir como o Estado pode ajudar a intervir
nessas questdes. “Precisamos de apoio, senao ti-
vermos, vamos partir para essa luta sozinhos’, afir-
mou Drable. Ele lembrou que depois de colocarum
video na internet criticando o novo edital, o presi-
dente da Republica, Jair Bolsonaro, ligou para ele,
afirmando que nao haveria pedagio em Barra Man-
sa. “Fico grato pelo presidente ter nos dado esse
retorno e nos tranquilizado e mais feliz ainda, por-
que ele foi a publico nas redes sociais dele, garantir
gue isso nao ird acontecer’, comentou o prefeito. O
deputado federal, Anténio Furtado, também parti-
cipou dareuniao com Delmo.

O presidente da CDL-VR reafirmou que a
entidade apoia 0 movimento para reavaliar o edital,
reforcando que a regido tem muito a perder econo-
micamente. "Somos totalmente contrarios a cons-
trucao de um pedagio em Barra Mansa; de mais es-
pera pela duplicacdo da Serra; a ndo duplicacdo da
Baixada Fluminense, onde ha um gargalo por conta
do excesso do fluxo de veiculos. Muitos de nos va-
mos ao Rio para resolver problemas, negdcios e sa-
bemos como o transito na Baixada é complicado.
Sem investimento ficaria ainda pior. Sem contar,
que o edital também ndo prevé melhorias de pon-
tos importantes no nosso trecho como dos acessos
as cidades cortadas pela Via Dutra, entre eles, a li-
gacao com a Rodovia do Contorno’, disse. Afirmou
ainda que a CDL-VR vai continuar acompanhando
e apoiar as medidas que forem tomadas para evitar
o descaso com aregiao.
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A RHF Talentos, consultoria de recursos
humanaos e agéncia de empregos, oferece diversos
servicos de negdcios e oportunidades tanto para o
mercado corporativo quanto para pessoas fisicas.
O servico da empresa, que é nacional, tem ampla
experiéncia e uma organizacdo de exceléncia,
segundo os proprietarios.

A importancia principal que destacam é a
experiéncia que € proporcionada na criacao e
divulgacdo de servicos de alta qualidade que
mostram. “Temos conceitos inovadores de traba-
lho e apesar da existéncia do Portal Web,
realizamos um servico totalmente humanizado e
personalizado acompanhando o momento atual do
mercado: a Industria 4.0", afirma Nathalia
Leichsnering QOliveira, gestora da unidade RHF
Volta Redonda.

Apods uma pesquisa de mercado, o
empresario Geraldo Aniceto resolveu investir
numa realidade que ja é vivida em Sao Paulo, a
maior cidade do pals: o supermercado de
proximidade. H& 20 anos no comércio, ele
percebeu que no Aterrado, os mercados eram
concentrados nas vias centrais e abriu 0 Armazém
Express mais proximo aos prédios residenciais do
bairro.

Alideia, ele afirma, é ter uma equipe reduzida,
de apenas 13 colaboradores, mas com um am-
biente de conforto e de atendimento especiali-
zado, onde a proximidade é sentida pelo consu-
midor. Depois de iniciar no ramo em Barra Mansa,
resolveu investir na cidade onde mora, Volta
Redonda.

SOBRE O PARCEIRO 10: “Um projeto inte-
ressante que presta um servico muito importante

TEM MAIS

PARCEIROS 10
NA AREA

A revista O LOJISTA deste més traz
mais associados que aderiram ao projeto
Parceiro 10, que tem como objetivo ajudar
a divulgar as marcas participantes, que
oferecem descontos para o0s associados,
fortalecendo a imagem, com a chancela da
CDL de Volta Redonda.

SOBRE O PARCEIRO 10: “Acredito que seja uma
excelente maneira de divulgacao para os associa-
dos bem como uma oportunidade de oferecer e
receber vantagens de outros parceiros gerando um
ciclode negdcios em nossa cidade’.

ARMAZEM

na questdo de divulgacdo nas midias sociais,
especialmente, para nds que inauguramaos ha pou-
co tempo. Além disso, acabamos aproveitando ou-
tros servicos da CDL-VR, como a Central de Em-
pregos, para o processo de recrutamento dos nos-
sos colaboradores’.
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SPC

BRASIL

Cadastro Positivo, novo
banco de dados que re-
Une o histérico de paga-

mento dos consumidores, en-
trou em operacao no dia 15 de
janeiro. A partir dessa data, o
Servico de Protecao ao Crédito
(SPC Brasil) passou a disponibili-
zar ao mercado o acesso ao ban-
co de dados. Isso significa que
instituicoes financeiras, comerci-
antes e demais empresas gue
trabalham com concessdo de
crédito poderao consultar o sis-
tema do Cadastro Positivo para
subsidiar a analise de seus cli-
entes.

Neste primeiro momento,
o mercado podera consultar cin-
co tipos de informacdes: score
de crédito do consumidor (pon-
tuacao utilizada pelas empresas
para avaliar a probabilidade de
pagamento), indice de pontuali-
dade de pagamento, indice de
comportamento de gastos e in-
dice de consultas que o CPF do
consumidor tem por segmento
de empresas. Também havera a
possibilidade de a empresa cre-
dora acessar o histérico consoli-
dado de compromissos financei-
ros assumidos pelo consumidor,
como valores e datas de paga-
mento das faturas de cartido de
crédito, crediario, financiamen-
tos e empréstimos - desde que
haja consentimento do préprio
consumidor.

As informacoes do Cadas-
tro Positivo servem, exclusiva-

DISPONIBILIZA A EMPRESAS

mente, para auxiliar o processo
de anélise de crédito e s podem
ser acessadas por empresas nas
quais o consumidor busca crédi-
to. O banco de dados ndo inclui
dados sobre quais bens foram
adquiridos, nome do estabeleci-
mento ou instituicdo em que o
consumidor contraiu crédito e
nem informacoes de saldo em
conta corrente ou investimen-
tos, gue nem mesmo serao envi-
adas aos gestores do banco de
dados.

PRIMEIRA ETAPA
DO CADASTRO POSITIVO

ATINGE 120 MILHOES
DE CONSUMIDORES

Desde meados de novem-
bro do ano passado, mais de 120
milhdes de consumidores vem
sendo notificados via SMS, e-
mail ou correspondéncia fisica
sobre a abertura automatica do
seu Cadastro Positivo. Ao rece-
ber a comunicagdo, o consumi-
dor fica apto a acessar o site do
SPC Brasil (www.spcbrasil.
org.br/cadastropositivo) para a-
companhar o seu score de crédi-
to e o histérico de compromissos
financeiros a partir de um login e
senhaindividualizados.

Nesta primeira etapa, fa-
zem parte do Cadastro Positivo
todos os consumidores que pos-
suem operacoes de crédito nos
cinco principais bancos do pais e
em outras 100 instituicdes fi-

ACESSE NOSSO CANAL

www.youtube.com/cdlvoltaredonda

A CDL-VR
AGORA ESTA NO

k> coL

Volta Redonda
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CONSULTA AO CADASTRO POSITIVO

nanceiras. Embora automético, o
consumidor pode, gratuitamen-
te, optar por sair do cadastro ou
reingressar a qualgquer momento,
caso se arrependa da decisdo.
Para os proximos meses, a popu-
lacdo ndo-bancarizada também
terd sua oportunidade, pois es-
tao previstas o envio de informa-
coes por parte de empresas do
varejo, telefonia e concessiona-
rias de dgua e luz.

Na avaliacao do presiden-
te do SPC Brasil, Rogque Pellizza-
ro Junior, o Cadastro Positivo é
benéfico tanto para consumido-
res quanto para os empresarios.
"Agora, o risco datomada de cré-
dito sera analisado de forma
mais individualizada, tornando o
modelo mais justo. Um dos moti-
vos das taxas de juros serem al-
tas é a auséncia de algumas in-
formacoes sobre os habitos de
pagamento dos consumidores.
Atualmente, o bom pagador é
penalizado pelo consumidor ina-
dimplente, fazendo com que 0s
juros sejam elevados para todos,
independentemente do seu
comportamento financeiro. Com
o Cadastro Positivo, o consumi-
dor serd analisado pelo seu pro-
prio histérico de pagamentos e
nao apenas pelas restricdes pon-
tuais existentes em seu nome.
Com mais conhecimento, € pos-
sivel ndo somente separar os
tomadores de crédito com alto
ou baixo risco, mas também i-
dentificar comportamentos in-

termediarios e estipular taxas de
juros mais adequadas a cada per-
fil", afirma Pellizzaro Junior.,

Ja adotado em paises de-
senvolvidos da Europa, Estados
Unidos e até em nacbes emer-
gentes, como México e Coreia
do Sul, o Cadastro Positivo € uma
evolucdo para o mercado de cré-
dito, gue atualmente se baseia a-
penas nas informacoes de ina-
dimpléncia do consumidor.
"Dessa forma, uma conta esque-
cida pode ser o suficiente para
que um bom pagador tenha seu
crédito negado. Com a nova me-
dida, as empresas passam a ter a-
cesso a um historico consolidado
de pagamentos feitos no cartao
de crédito, credidrio e contas de
consumo, o que representa mui-
to mais do que uma negativacao
isolada. Isso torna a andlise mais
justa para o consumidor e au-
menta o nivel de previsibilidade
para quem concede crédito", afir-
ma o superintendente de opera-
coes do SPC Brasil, Nival Mar-
tins.

SPC BRASIL

Ha 60 anos no mercado, o
SPC Brasil possui um dos mais
completos bancos de dados da
América Latina, com informa-
coes de crédito de pessoas fisi-
cas e juridicas. E a plataforma de
inovacao do Sistema CNDL para
apoiar empresas em conheci-
mento e inteligéncia para crédi-

?CONTABlLIDADE
CONTABILIBCERED&I%

+ Legalizacdo de empresas;

+/ Planejamento Tributario;
+/ BPO Financeiro.

+/ Departamento Pessoal, Escrituracéo Fiscal e Contabil;
W4 Imposto de Renda Pessoa Juridica e Pessoa Fisica;
+/ Assessoria nas areas Contabil, Fiscal, Trabalhista;

—

to, identidade digital e solugoes
de negocios. Oferece servicos
que geram beneficios comparti-
Ihados para sociedade, ao auxi-
liar na tomada de decisao e fo-
mentar o acesso ao crédito. E
também referéncia em pesqui-
sas, analises e indicadores que
mapeiam o comportamento do
mercado, de consumidores e
empresarios brasileiros, contri-
buindo para o desenvolvimento
da economia do pais.

CNDL

Criadaem 1960,aCNDLé
formada por Federacoes de Ca-
maras de Dirigentes Lojistas nos
estados (FCDL’s), Camaras de
Dirigentes Lojistas nos munici-
pios (CDL"s), SPC Brasil e CDL
Jovem, entidades que, em con-
junto, compbéem o Sistema
CNDL. E a principal rede repre-
sentativa do varejo no pais e tem
como missao a defesa e o forta-
lecimento da livre iniciativa. Atua
institucionalmente em nome de
500 mil empresas, que juntas re-
presentam mais de 5% do PIB
brasileiro, geram 4,6 milhoes de
empregos e movimentam R$
340 bilhoes por ano.

& 243345-4445
(O 24 98823-4389

@ www.contabilidadereal.com.br

o Rua Desembargador César Salamonde,

376, Aterrado, Volta Redonda
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MPRESAS INATIVAS
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PRINCIP

ara nao ficar em divida com o fisco, empre-

sas inativas e sem movimento devem pagar

impostos e cumprir obrigacées acessorias.
Muitos empresarios acabam se equivocando ao
pensar que a empresa inativa ou sem movimento
estd dispensada do cumprimento das obrigacoes
acessorias. Mesmo gue a empresa nao tenha mais
movimentacoes frequentes ou que nao esteja
funcionando, é preciso entregar uma série de
obrigacoes para o fisco com frequéncia.

/|

ESPACO TRIBUTARIO

EMPRESA INATIVA

Uma empresa € considerada inativa a partir
do més em que ndo realizar qualguer atividade o-
peracional, ndo operacional, patrimonial ou finan-
ceira, incluindo aplicacbes no mercado de capi-
tais. E importante destacar que o pagamento de
tributos relativos aos anos-calendario anteriores,
bem como, a multa pelo descumprimento de uma
obrigacao acessoria nao descaracteriza a empre-
sa como inativa.

EMPRESA SEM MOVIMENTO

Uma empresa ¢ considerada sem movi-
mento quando pratica alguma atividade durante
0 ano, ouU seja, uma vez ou outra, realiza alguma
transacao. Por exemplo, caso a empresa tenha
praticado um processo de fusao, aquisicao, incor-
poracac ou emitiu alguma nota fiscal em deter-

FACIL E RAPIDO!

ACESSE O CONTEUDO ON LINE
DESTA EDICAO E EDICOES ANTERIORES!

Volta Redonda

'_',,-,:.' D CDL
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- oM MOVIMENTO

minado més do ano ou em meses intercalados é
considerada sem movimento.

OBRIGAGOES EMPRESA INATIVA

Mais do que recolher tributos, todas as em-
presas tém o dever de oferecer informacdes fis-
cais, previdenciarias e trabalhistas aos orgaos de
fiscalizacdo. E isso deve acontecer dentro dos
prazos pré-estabelecidos e respeitar uma série de
normas gue somente os contadores estao atuali-
zados para seguir. De forma geral, as empresas
inativas ficam dispensadas de entregas mensais,
porém, ndo estdo dispensadas de entregar as
obrigacdes anualmente. As obrigacdes sao:
DCTF, que deve ser entregue, sob pena de multa,
Rais negativa e GFIP, a GFIP entrega uma no més
de Janeiro e outra no més de Dezembro, obede-

ASSOCIADO, VOCE ESTA PRECISANDO

CONTRATAR UM
COLABORAD(

A CDL-VR REALIZA RECRUTAMENTO E SELECAO DI
PARA SUA EMPRESA. UMA PSICOLOGA ESPECIAL
TODA A DIFERENCA NA ESCOLHA DOS MELHORES
DE ACORDO COM O PERFIL DA SUA EMPRESA.

ENTRE NO SITE E CONHECA MAIS DETALHES
www.cdlvr.org.br§

OU PELO TELEFONE

24) 3344-8050

V)

Voita Redonda

RIGACO

“Leandro Cunha Gléria

cendo a data de entrega, pois entregarapos o pra-
Z0 a empresa pagara multa.

OBRIGACOES EMPRESA
SEM MOVIMENTO

No caso das empresas sem movimento,
todas as obrigacdes acessorias comuns a
qualguer companhia devem ser entregues, como
a DCTF, SPED, escrituractes mensais, imposto de
renda de pessoa juridica, entre outros.

Fonte do texto: Portal Contdbeis

*Leandro Cunha Gldria € contador e presidente da Aescon
(Associagdo das Empresas de Servigos Contdbeis de Volta Redonda)
e sdcio-diretor da Contabilidade Gléria de Volta Redonda.

CENTRAL:
EMPREGOS

e
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SICOOB CREDIROCHAS

APRESENTA PROGRESSO E PREVE UM
RESULTADO DE R$30 MILHOES PARA 2019

cooperativa Sicoob Cre-
dirochas encerrou o ano
de 2019 com a previsao

de um resultado de R$ 30 mi-
Ihdes de sobras brutas. Estas so-
bras, também conhecidas como
lucro, sao distribuidas para todos
os cooperados de acordo com ©
valor das operacdes ou movi-
mentacao financeira realizada
por eles. O repasse sera realiza-
do apods as pré-assembleias e a
Assembleia Geral Ordinaria, pre-
vista para o primeiro semestre de
2020, em Cachoeiro de Itapemi-
rim, no estado do Espirito Santo.

Atualmente, a cooperativa
de crédito atua nos estados do
Espirito Santo e Rio de Janeiro,
nas regiées Sul Fluminense e
Serrana, oferecendo diversos
servicos financeiros para pesso-
as fisicas e juridicas, com taxas
diferenciadas do mercado tradi-
cional. “"As condictes comerciais
nos tornam grandes competi-
dores no mercado financeiro a-

tual. Além disso, o resultado de
cada agéncia é devolvido para 0s
cooperados da localidade. Este é
um dos grandes diferenciais do
cooperativismo, pois fomenta a

economia local gerando investi-
mentos, poder de compra e, con-
sequentemente, mais empre-
gos’, explicou a superintendente
regional, Giovana Simonaci.

De acordo com dados do
Sistema Cooperativo de Crédito
do Brasil (Sicoob), em agosto de
2019, o Sicoob Credirochas a-
tende a 22,7 mil associados e
possui 14 agéncias. Os resulta-
dos obtidos sdo de R$ 511 mi-
lhées de depdsitos, R$ 26 mi-
Ihdes de poupanca, R$ 347
milhdes de operacoes de crédito,
R$ 104 milhdes de patriménio li-
quido, R$ 645 milhdes de ativos,
R$ 60 milhdes de capital social.

EXPECTATIVA PARA 2020

Volta Redonda, Barra
Mansa, Resende, Barra do Pirai,
Valenca e Teresopolis sdo as ci-
dades que fazem parte da regido
gerenciada por Giovana Simona-

Inauguracao na cidade de Teresopolis
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ci. “Em 2019, foram inauguradas
trés novas agéncias nas cidades
de Valenca, Resende e Teresdpo-
lis. Para este ano, estao progra-
madas inauguracoes nas cidades
de Petrépolis e Nova Friburgo,
expandindo a atuacao na regiao
Serrana”, adiantou.

Conforme o plano de ex-
pansado da cooperativa, o presi-
dente Tales Machado, divulgou
que nos proximos trés anos se-
réo abertas mais 16 agéncias. “Is-
to mostra o crescimento e a for-
¢a do cooperativismo. Para os
proximos anos, pretendemos a-
tingir mais pessoas e negdcios, a-

icoob chega em Valenga

presentando as nossas solucoes
com taxas diferenciadas das pra-
ticadas pelo mercado” contou.

BANCO CENTRAL APOIA

COOPERATIVISMO DE CREDITO

O presidente do Banco
Central, Roberto Campos Neto,
informou no lancamento da a-
genda BC# na Organizacado das
Cooperativas Brasileiras (OCB),
em junho de 2019, que o 6rgao
apoia fortemente o segmento
cooperativista de crédito e vai
fomentar o seu desenvolvimen-
to. “Mesmo durante a crise da

década anterior, o cooperativis-
mo manteve-se firme. O nimero
dos cooperados, em 2018, ul-
trapassou os 10 milhoes entre
pessoas fisicas e juridicas, ou se-
ja, possui um crescimento maior
que os demais segmentos desde
2013 nado apenas em volume,
mas também em percentual de
participacdo na area bancaria do
Sistema Financeiro Nacional”,
contou o presidente.

A expectativa, conforme
Roberto Campos, é que o coope-
rativismo tenha um aumento da
participacao do crédito tomado
pelos cooperados, de 24% (valor
atual), para 40% em 2022. “Oin-
centivo as cooperativas finan-
ceiras € uma das estratégias de
inclusao, que faz parte dos pila-
res para o crescimento sustenta-
vel econémico do pais”, divulgou.

Segundo dados divulga-
dos pelo Banco Central, o Sicoob
é considerado o maior sistema
de cooperativas de crédito do
pais. Atualmente, conta com 16
centrais, 451 cooperativas sin-
gulares, 2.904 pontos de aten-
dimento e 4.4 milhdes de as-
sociados em todo o territério
brasileiro.

Sua expectativa, nossa realidade

...........

(11) 5035-2600
www.dfltransportes.com.br

Sua carga, nossa responsabilidade

A Jem atua no segmento de transportes a mais de 15 anos!

Voltada apenas para transportes de carga, a empresa conta com o

atendimento de coleta entrega, onde suas cargas podem ser:

-coletadas na sua origem e encaminhadas ao destino final;

-entregues em uma base mais proxima e encaminhadas ao destino final;
. -coletadas na sua origem e encaminhadas a uma base mais proxima do

- cliente.

Seus prazos de Sao Paulo (SP) até Volta Redonda (RJ) sao de apenas 1

- dia util, contando com a agilidade dos servigos Rodo Expresso!

O servigo é voltado para empresas e o pagamento é faturado mediante a

aprovacao de seu cadastro!
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- CINCO PASSOS

PARA QUEM QUER ADOTAR
INOVACAO EM SUA EMPRESA

inovacao, de uma manei-
ra geral, é associada a
grandes empresas, que
possuem estrutura, processos
sistematizados e recursos para
investir em tecnologia para gera-
cao de novos produtos e servi-
cos. Assim, a maioria dos empre-
sarios donos de pequenos negod-

cios acredita que, na realidade
em gue atuam, inovar é muito di-
ficil porque as equipes sao pe-
guenas e 0s recursos estao total-
mente direcionados para o nego-
cioatual,alémdoaltovalor dein-
vestimento.

Para tentar ajudar os em-
preendedores a mudarem essa

> FASE 1 - ESTOU PREPARADO PARA INOVAR?

O objetivo dessa fase é fa-
ZEer com que a equipe (o envolvi-
mento do time é essencial) da
empresa reflita sobre suas prati-
cas de inovacdo e os resultados

alcancados até o momento. A-
l[ém disso, a empresa precisa re-
fletir sobre problemas de seus
clientes ou potenciais clientes
que podem ser oportunidades

forma de pensar, conceber, gerar
e implementar um plano de ino-
vacao, o Sebrae apresenta cinco
etapas. Mas, para que isso acon-
teca, um requisito € que a em-
presa esteja motivada para ino-
var, ou seja, de nada adianta ter
um método se o empreendedor
nao o colocar como prioridade.

para inovar. Ao final dessa fase, a
empresa terd consciéncia do seu
estagio e a infraestrutura dispo-
nivel parainovar.

> FASE 2 - EM QUE INOVAR?

Durante essa fase, a em-
presa avalia e valida qual ¢ a o-
portunidade de inovacdo que
pode trazer maiores resultados,
com base nos problemas que fo-
ram elencados com a equipe na
Fase um e definira aquele que
tem maior mercado e que entre-
gara maiorvalorao cliente.

E importante conhecer
bem o seu cliente (ou potencial
cliente) para entender ou identi-

ficar gual o problema/necessida-
de que ele enfrenta ou precisa
resolver. Quanto melhor fora so-
lucao encon’trada, maiores serao
0s ganhos. E importante lembrar
que existemn varios problemas a
serem resolvidos, mas poucos
sao economicamente interes-
santes.

E neste momento também
gue a empresa precisa ir para rua
(mercado) e conversar com clien-

tes para validar o problema. Essa
fase é esquecida por muitos em-
preendedores, o que reduz dras-
ticamente a chance de sucesso
do lancamento do novo produto,
processo ou modelo de negocio,
0 que causa frustacao e desper-
dicio de recursos. Ao final dessa
fase, a empresa tera um proble-
ma validado.

Porfobello
shop

A casa da Portobello.

voltaredonda@portobelloshop.com.br

Av. Antonio de Almeida 398

Retiro - Volta Redonda

Tel.:(24) 3346 2420 / 3346 8171
98134 0408 (WhatsApp)
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P> FASE 3- QUAL E A SOLUCAO?

Urna vez identificado o fo-
co da inovacao (problema valida-
do), o proximo passo é estruturar
uma solucdo inovadora que a-
tenda ao que o cliente esta ten-
tando fazer e ndo consegue - cu-
ja oportunidade foi identificada
na fase anterior. E importante
desenvolver ideias de como re-
solvé-lo de forma inovadora:
qual a melhor oferta a ser feita ao

} FASE 4 - QUAL E O MODELO DE NEGOCIOS?

O objetivo desta fase é
que a empresa desenvolva um
modelo de negdcio viavel, repli-
cavel e sustentavel para a solu-
cado proposta na fase anterior. A
empresa deve ser capaz de cap-
turar valor a partir da inovacao e
estimar custos e receitas. Neste
momento, ja serd possivel definir
a proposta de valor, segmentos
de clientes e como sera o relaci-
onamento com eles, canais que
serao utilizados na divulgacao e
comercializacdo da solucao, par-
ceiros e atividades importantes
no desenvolvimento, estimativa

O empreendedor precisa
compreender que o processo de
inovacao é continuo, por isso é
preciso estar atendo as oportu-
nidades. Importante lembrar que
0s empresarios podem contar

c

mercado? Quais as melhores
tecnologias? Quais tipos de ino-
vacao, posso explorar para resol-
ver o problema? Quem j& esta fa-
zendo algo semelhante? Na fase
ideacao, temos sempre dois mo-
mentos: um de ideias livres (di-
vergente) e, depois, uma selecao
das melhores ideias (convergen-
te).

de receita e custos do pro-
jeto.

Para finalizar, a em-
presa deve criar um pla-
no de acao paraaimple-
mentacao, que devera
conter: prazo para exe-
cucao, atividades, re-
Ccursos necessarios,
|dent|frcagao de es-

serem alcancado:

de modo_ ma}s-"r-;f
eficiente.

Fonte: Sebrae Noticias

ANAL pe

ATENDIMENTO
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CDL-VR SORTEOU

VALES-COMPRA E UM CARRO
ZERO QUILOMETRO NA CAMPANHA

o dia 26/12, foi realiza-

do o ultimo sorteio da

segunda etapa da cam-
panha Natal Familia 2019, pro-
movida pela Camara de Dirigen-
tes Lojistas de Volta Redonda
(CDL-VR), com patrocinio do
Sicoob, Unimed-VR e Transporte
Generoso. Os sorteios aconte-
ceram na sede da entidade, loca-
lizada no Aterrado. A acéo teve a
duracdo de 30 dias e o objetivo
foi valorizar os lojistas locais,
reforcando o compromisso da
entidade de fomentar a econo-
mia da cidade e, ao mesmo tem-
po, incentivar os consumidores
de outros municipios a compra-
rem nas lojas participantes da
campanha.

A iniciativa comecou no
dia 30/11, na Black Friday, e du-
rou até o dia 26/12. A cada R$
60,00, o consumidor teve direito
a um cupom para cadastrar digi-
talmente no site. Na primeira e-

tapa foram sorteados dez vales-
compra no valor de R$ 1.000,00
e, nas trés seguintes , dez vales-
compra no valor de R$ 500,00.
Na Ultima etapa, o sorteio foi de
nove vales-compra de R$
500,00 e um carro zero quiléme-
tro completo.

A grande ganhadora desta
edicao foi Maria Aparecida Sini-
galhe, que fez as compras no Flo-
resta Supermarket, do Retiro. Ela
falou sobre a alegria de recebero
principal prémio. “Quando rece-
bi a ligacdo nem acreditei, foi um
belo presente de fim de ano. Eu
costumo participar de diversos
sorteios e nunca ganhei. E uma
alegria, principalmente, porque
somos clientes fiéis do Floresta
Supermarket, mas foi a primeira
vez que participamos do Natal
Familia e deu sorte. Estamos
muito felizes’, comentou.

Para o presidente Gilson
de Castro, a campanha Natal Fa-

milia deste ano trouxe mais oti-
mismo ao comércio, por ter sido
apenas em Volta Redonda, pres-
tigiando os comerciantes que
participaram da acao, contribu-
indo para que houvesse um au-
mento nas vendas. "Pensamos
numa campanha de valorizacio
do nosso comércio, fortalecendo
a economia da nossa cidade,
com 50 prémios, um ndmero alu-
sivo ao cinquentenério da CDL-
VR, comemorado em 2019. Fi-
camos muito felizes de ver a ade-
sao e o sucesso que foi. A cam-
panha ndo so fortalece o comér-
cio como traz visibilidade, por-
que divulgamos nas midias, co-
mo tevés, radios, jornais e inter-
net, informando e lembrando o
consumidor de participar. Para-
béns a ganhadora e ao Floresta
Supermarket", comentou.

CONFIRA A LISTA COMPLETA DOS GANHADORES DA CAMPANHA

Resultado do Sorteio: 30 de Novembro de 2019

VALE-COMPRA R$ 1.000,00

- Flavio Leonidas dos S. Jesus (Barra do Pirai/ Dr. Mesquita) comprou na loja Refrimamos Refrigeracio
- Claudia de Lourdes Romualdo (Barra do Piraf/Califérnia) comprou no Posto Rodovia do Aco

- Luiz Carlos Leite (Volta Redonda/Barreira Cravo) comprou no Floresta Supermarket

- Walmir Anténio P. dos Santos (Volta Redonda/Niterdi) comprou no Floresta Supermarket

- Daniela Francisco de S. Espoti (Volta Redonda/N. Sra das Gragas) comprou na loja Fervo Mix
- Luiz de Sa Neto (Volta Redonda/Aero Clube) comprou no Floresta Supermarket
- Damido (Volta Redonda/Ponte Alta) comprou na Ferramar Comercial

- Joana Darc da C. de Jesus (Volta Redonda/Belmonte) comprou na loja Guiricema Material de Construcao
- Fausto Inacio M. de Castro (Volta Redonda/Casa de Pedra) comprou no Posto Rodovia do Aco

- Cosmo Felipe Pontes (Volta Redonda/Colina) comprou no Supermercado Opcao de Ouro
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Resultado do Sorteio: 07 de Dezembro de 2019 VALE-COMPRA R$ 500,00

- Sérgio Martins de Carvalho (Barra Mansa/Vila Coringa) comprou no Shop dos Colchdes
- Ademilson Benedito da Costa (Volta Redonda/Eucaliptal) comprou no Acougue Dionisio
- Rafael Braz Rodrigues da Silva (Volta Redonda/Colorado) comprou na Thuler

- Katia Kenia Oliveira e Silva Soares (Volta Redonda/Eucaplital) comprou na Piso Center

- Claudia dos Santos Ribeiro (Barra Mansa/Boa Vista 2) comprou na Joalheria Regina

- Eliane Chauvet (Volta Redonda/Aterrado) comprou na Camila Cotta Showrocom

- Orly Justino Vital (Volta Redonda/Jd. Cidade do Aco) comprou na ED+ Retiro

- Rosalra de Fatima Ferreira (Volta Redonda/Sao Lucas) comprou no Floresta Supermarket
- Mariana Pereira Medeiros (Volta Redonda/Retiro) comprou no Shop dos Colchaes

- Leandro da Silva Costa (Volta Redonda/Roma) comprou na Lauer

Resultado do Sorteio: 14 de Dezembro de 2019 VALE-COMPRA R$ 500,00

- Simone Dias de Souza Freitas (Volta Redonda/Santo Agostinho) comprou na Omega-Tamirao
- Sénia Fatima Souza Correia (Barra Mansa/Vila Orlandelia) comprou na Correta (Retiro)

- Andreia Bueno (Barra Mansa/Ano Bom) comprou nas Lojas ED+ Amaral Peixoto

- Michelle Eleodoro da Silva (Volta Redonda/Santa Cruz) comprou no Bazar Santa Cecilia

- Didinani Aldine Teixeira (Volta Redonda/Retiro) comprou na Casa Cipa Tecidos

- Michele Mendonca Teixeira (Volta Redonda/Sao Jodo Batista) comprou na Correta (Retiro)

- Dulcineia dos Santos Silva (Volta Redonda/Santa Cruz) comprou no Posto Rodovia do Aco

- William de Mello Borges (Volta Redonda/Colorado) comprou no Vitéria Certa Supermercado
- Jodo Pedro (Barra Mansa/Minerlandia) comprou no Posto Independéncia

- Sebastido Morelli (Volta Redonda/Agua Limpa) comprou no Floresta Supermarket

Resultado do Sorteio: 21 de Dezembro de 2019 VALE-COMPRA R$ 500,00

- Eduarda Correa Coelho (Volta Redonda/Vila Rica) comprou no Floresta Supermarket

- Gessilene da Silva Ramos (Barra Mansa/Boa Vista) comprou no Floresta Supermarket

- Lecivania Baceto (Barra do Pirai/Califérnia) comprou na Lela Calcados

- Maxwell Nunes Bernardes (Volta Redonda/Santo Agostinha) comprou na Joalheria Regina

- Murilo Rubens dos Santos Pereira (Volta Redonda/Vila Rica) comprou na Refrimamos Refrigeracao
- Elaine Pereira da Silva (\Volta Redonda/Jardim Paraiba) comprou na Antares

- Rosinete Pereira Gabriel (\Volta Redonda/Conforto) comprou na Mileto Fashion

- Tamires Silva dos Reis Moreira (Volta Redonda/Vila Rica) comprou na Orlando Calcados

- Lauredir Carius da Conceicao (Volta Redonda/Santa Rita do Zarur) comprou na FERP

- Geisylane da Silva Sacramento (Volta Redonda/Eucaliptal) comprou na Drogaria Retiro

Resultado do Sorteio: 26 de Dezembro de 2019 VALE-COMPRA R$ 500,00

- Carolina Nunes Tavares (Volta Redonda/Santo Agostinho) comprou na Sérgio Calcados

- Thiago Lima de Oliveira (Volta Redonda/Retiro) comprou na Cipa Robs Calcados

- Thadeu Vidal de Siqueira (Volta Redonda/Jardim Primavera) comprou na Nafil Auto Pecas

- Simone Cristina Chaves Del Campo (Volta Redonda/Jardim Tiradentes) comprou na Otica Drumond
- Lindaura Lemos Ferreira da Silva (Volta Redonda/Vila Mury) comprou na Sérgio Calcados

- Eriton Emilio de Andrade (Volta Redonda/Trés Pocos) comprou na Thuler

- Douglas Hondrio Coelho (Volta Redonda/Retiro) comprou na Nafil Auto Pecas

- Marilane Pereira de Oliveira (Volta Redonda/Vila Rica) comprou na Drogaria Retiro

- Sérgio Santos Fonseca (Volta Redonda/Roma) comprou no Floresta Supermarket

Resultado do Sorteio: 26 de Dezembro de 2019 CARRO OKM

Ganhadora de 01 Fiat Mobi Like 1.0 flex, completo, 2019/2020.
E para loja do cupom, um vale-compra no valor de R$ 200,00.

Maria Aparecida de Oliveira Sinigalhe ar : g
(Volta Redonda/Bom Jesus) S\ %, ' -;;';’,‘,’35 '
comprou no Floresta Supermarket s .

Realizagéo WE CDL Patrocinio S|COOB
Volta Redonda

Faga parte.
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COMEMORAGCAO AQS
50 ANOS, PALESTRAS E ACOES

=M PROL DO SETOR PRODUTIVO
MARCARAM 2019

“'I

W anos

CDL-VR (Camara de Dirigentes Lojistas de

Volta Redonda) realizou em 2019 diversas

atividades entre eventos, reuniées com o
Poder Publico e acdes com o objetivo de defender
os interesses dos lojistas de Volta Redonda, além
de criar meios que vao fortalecer e fomentar a clas-
se naregido. O ano passado foi desafiador, umavez
gue a economia ainda continuava a se estabilizar,
entretanto, a entidade mais uma vez reforcou seu
compromisso em trabalhar para manter o comércio
e o setor de servico em crescimento. Segundo o
presidente Gilson de Castro, gue tomou posse em
janeiro do ano passado, para um mandato de dois
anos, um dos marcos foi a comemoracao dos 50 a-
nos da CDL, completados em setembro.

“Durante todo o ano, realizamos diversas a-
coes para celebrar esse jubileu de ouro, como am-
pliacao de servicos, por meio do Parceiro 10, entre
outras atividades, que culminaram com uma gran-
de festa em homenagem aos nossos associados
mais antigos que ainda contribuem para o desen-
volvimento da nossa cidade e da CDL-VR”, comen-
tou.

De acordo com ele, a instituicdo também
vem investindo na melhoria do atendimento aos

CDL

Volta Redonda

associados e reforcando o compromisso de se
manter o elo da classe empresarial com a socie-
dade, principalmente, na defesa dos interesses do
setor produtivo. O presidente comentou também
que o desafio comecou mesmo antes de tomar
posse, quando formou a nova diretoria. “Fiz mu-
dancas necessarias, trazendo novos diretores, u-
nindo a experiéncia de guem ja estava com o gas de
quem estava chegando, com o objetivo também de
ampliar a representatividade de cada setor, comér-
cio, servico, autdbnomos. Trouxemos dois diretores
gue eram da Jovem, a Monica Laviola e o Rafael
Mendes, gue somaram muito também”, comentou.
Segundo Gilson, foi um ano de muito trabalho.

“Ndo paramos. Agradeco aos meus diretores
pela dedicacdo e compromisso em trabalhar em
prol do nosso setor, porque juntos somos mais for-
tes. Além disso, nossa integracdo com a diretoria da
CDL Jovem foi ainda maior e parabenizo também o
presidente Bruno Freitas pelo excelente trabalho
que realizou no ano passado, realizando mais uma
vez, a Feijoada Amigo Solidario, que foi um grande
sucesso’, acrescentou.
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» FOGSE

O ano se iniciou com uma nova diretoria to-
mando posse, primeiramente, diante da adminis-
tracdo da CDL-VR e depois diante dos associados e
autoridades numa festa no Galpon Eventos, que
aconteceu em abril. Os empossados assumiram
com o0 compromisso de trazer inovacao e ajudar a
entidade a crescer ainda mais. A posse contou com
a presenca de diversas autoridades da regiao e do
presidente da FCDL-RJ (Federacdo das Camaras
de Dirigentes Lojistas do Rio de Janeiro), Marcelo
Mérida.

P REUNIOES

O presidente Gilson de Castro se reuniu al-
gumas vezes com as autoridades e com a diretoria
para discutir meios de ajudar a populacéo e o co-
meércio. Nas reunioes de diretoria ao longo do ano,
foram definidas metas de trabalho, discutidas mu-
dancas em leis que oneram o comeércio, entre
outros temas. Representantes da CDL-VR estive-
ram na Unimed-VR, um dos grandes parceiros da
entidade, para conhecer a estrutura e 0s projetos
para o ano, como a construgdo do novo prédio, en-
tre outros. O presidente e seus diretores também
participaram de reunides externas na cidade e no
Rio para tratar de diversos assuntos. A integracao
com a FCDL-RJ também foi reforcada, com partici-
pacao em diversas reunides e encontros promovi-
dos pelafederacao.
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P 50 ANOS

O anode 2019 foi marcante e muito especial
devido ao cinguentenario da instituicao, um acon-
tecimento historico. A entidade comemorou junto
aos seus associados com uma grande festa no Gal-
pon Eventos, onde foi relembrada toda a trajetoria
de sucesso nestas cinco décadas de muito trabalho
e também com direito a homenagens aos associa-
dos e funcionarios mais antigos. Uma festa cheia
de emocao, comdireito a bolo e um show especial.

Muitas autoridades, entre elas, o prefeito de
Barra Mansa, Rodrigo Drable, e o presidente da
FCDL-RJ, Marcelo Mérida, e representantes de di-
versas CDL s e de outras entidades, prestigiaram a
comemoracao do jubileu de ouro da CDL Volta
Redonda.

P VENTOS

Foram realizados diversos eventos com o
objetivo de promover o networking, incentivando
aos associados a interagirem entre si e, consequen-
temente, fortalecendo sua rede de contato, com
uma troca de experiéncias. Neste ano, o Happy
Hour, particularmente, esteve de cara nova e trou-
xe a proposta de aumentar o conhecimento dos
empresarios, trazendo nomes renomados para pa-
lestrar, como Sandro Magaldi, coautor do best-
seller “Gestdo do Amanha”, obra presente na lista
dos livros de negodcios mais vendidos da Folha de
Sdo Paulo. Ele também é cofundador do site
meusucesso.com, uma das principais plataformas
focadas em empreendedorismo do Brasil impac-
tando milhdes de empreendedores mensalmente.

Além de seis edicdes do Mesa Contabil e
mais diversos outros eventos com o objetivo de se
aproximar do associado e promover a capacitacao
dosetor.
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- ACOES

As campanhas realizadas para ajudar o asso-
ciado e movimentar o comércio foram destaque do
ano. A CDL-VR participou da feira Liguida VR. A
instituicdo também esteve no Mutirdo de Empre-
gos, promovido pela Prefeitura de Volta Redonda,
que recebeu milhares de pessoas em busca de uma
oportunidade no mercado de trabalho. A CDL-VR
levou a Central de Empregos para a llha Sdo Joao,
recebeu curriculos e depois encaminhou os candi-
datos para as vagas cadastradas na entidade, ofer-
tadas por empresas associadas. Mais um ano de
parceria com o Rua de Compras, ja consagrado en-
tre os consumidores. A campanha “Nome Limpo,
Crédito Forte” foi realizada visando incentivar a po-
pulacédo a se regularizar e quitar dividas, entre
outros projetos relevantes.
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P NATAL FAMILIA

E em 2019, o Natal Familia voltou. A maior
campanha de natal do Sul do Estado foi realizada s
em Volta Redonda, valorizando os comerciantes da
cidade e os consumidores da regidao que escolhe-
ram as lojas participantes da agédo. A edicdo do ano
passado foi especial também por fazer parte da co-
memoracao dos 50 anos da CDL-VR, sorteando 50
prémios, entre eles um carro zero, em alusdo ao
cinquentendrio da entidade. Também foram sorte-
ados dezenas de vales-compra, durante a campa-
nha, gue se iniciou na Black Friday, em novembro.
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2019

DE MUITAS
REALIZACOES

CDL

Jovem

CDL Jovem, que também teve a

eleicdo de uma nova diretoria em

2018, com posse em 2019, teve
um ano bastante ativo e realizou diver-
sas acoes reforcando seu compromisso
social junto a sociedade, associados e
empresas. Para o presidente Bruno Frei-
tas, foi um ano de muitos desafios, co-
mecando com a formacao da diretoria,
que foi definida por meio de uma sele-
cao feita com jovens empresarios, com
visao empreendedora, com representa-
tividade na cidade e, principalmente,
com desejo de realizar um trabalho vo-
luntario para contribuir para o desenvol-
vimento de Volta Redonda. “Apesar de ja
esta na CDL Jovem como diretor ha bas-
tante tempo convivo desde pequeno
com o movimento empresarial, uma vez
gue meio pai, hoje, vice-presidente do
Sicomércio-VR, Levi Freitas, sempre
atuou no meio 'cdlista, sempre € uma
grande responsabilidade assumir a pre-
sidéncia, porgque, aqui aprendemos jun-
tos a liderar, a melhorar nossas empre-
sas. E uma grande troca. E estou muito
felizcom o resultado deste primeiro ano,
principalmente, pela dedicacao dos
meus diretores, que tém o compromisso
de realizar e se dedicam a esse trabalho
voluntario”, comentou.

O LOJISTA destaca algumas dessas
importantes atividades em 2019,
confira:
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P EVENTOS

A CDL Jovem teve em sua agenda anual,
alguns eventos ja tradicionais, entre eles o Dia In-
ternacional da Mulher. No primeiro, destaque para
a participacao da ex-jogadora de volei da Selecdo
Brasileira, Virna Dias, que ministrou uma palestra
que deixou todas as mulheres presentes empode-
radas e otimistas, com mensagens de superacao,
empreendedorismo e foco para alcancar objetivos.

REUN

Os diretores, em especial, o presidente Bru-
no Freitas, participaram de diversas reunioes, in-
clusive em outras cidades. Houve uma interacao
importante com a Confederacao Nacional das
CDL s Jovens, como a participacdo na visita ao Po-
lo do Comércio de Manaus, onde o presidente re-
presentou o presidente da CDL Jovem do Rio de
Janeiro que nao pode ir. Marcou presenca também
em outros projetos da Confederacao, como na
maior feira de franchising do mundo, a ABF, work-
shops e muito mais.




P EVENTOS

Um dos eventos mais esperados do ano, a
Feijoada Amigo Scolidario, foi realizada pelo segun-
do ano consecutivo no Galpon Eventos, com a pre-
senca de mais de 800 pessoas com um Unico obje-
tivo: ajudar o proximo. A atracao principal foi o Bai-
le da Mari e convidados, que reuniu diversos artis-
tas da regiao. Toda a renda arrecadada, mais de R$
29 mil, foi destinada a Apadem - Associacdo de Pais
de Autistas e Deficientes Mentais.

» ACOES

A principal acdo de mobilizacao realizada foi
o ja tradicional DLI - Dia da Liberdade de Impostos.
Em 2019, com uma parceria inovadora com o Sider
Shopping. O objetivo todo ano € conscientizar o
consumidor quanto a alta carga tributaria cobrada
sobre os produtos no Brasil. Mais um evento de su-
cesso. Além disso, outras atividades também foram
realizadas como, por exemplo, a acdo de incentivo
adoacaode sangue.

[IOES

Mensalmente, a diretoria da CDL Jovem se
reuniu para discutir os projetos, mobilizar jovens
empresarios e discutir novas agées, sempre com o
apoio da Diretoria Executiva. Além disso, os direto-
res também deram suporte a Executiva em outros
eventos, mantendo a integracao com a CDL, nao
so de Volta Redonda, como outras da regiao, sem-
pre marcando presenca quando convidados em e-
ventos de CDL ‘s vizinhas.
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0 varejo, a crise econd-
mica que atingiu o Brasil
nos Ultimos anos esta

perdendo a forca, foi o que cons-
tatou uma andlise da Confedera-
cao Nacional do Comércio de
Bens, Servicos e Turismo (CNC).
Em 2018, o setor fechou com
crescimento de 2,3% e as proje-
coes apontam que esse numero
passe para 4,6%, em 2019. De

ENTREGAS NO MESMO DIA

No que diz respeito as compras online, parece que as
expectativas dos clientes quanto ao tempo de envio estdo
cada vez mais rapidas. Primeiro veio a entrega em dois dias,
depois no dia seguinte. Mas, na era da instantaneidade, os
compradores desejam seus pedidos o mais rapido possivel,

aquie agora.

PERSONALIZACAO DO PRODUTO

Os produtos Unicos sao um simbolo classico do luxo:
ter algo que mais ninguém no mundo tem. As lojas de comeér-
cio eletronico estao oferecendo opcdes para personalizar sua
compra, de monogramas e bordados a esquemas de cores -
de forma exclusiva. A personalizacao permite que comprado-
res adquiram um produto adaptado especificamente as suas

necessidades e estilo.

EXPERIENCIA COMPLETA — DESIGN NO E-COMMERCE

vento em popa, as expectativas
sdo de que 0s numeros reto-
mem, em fevereiro de 2020, aos
valores que estavam antes da
crise comecar. Nesse cenario
promissor, para atingir o cresci-
mento esperado previsto, é im-
portante que o setor esteja aten-
to as inovacdes da area e se ade-
gue as novas realidades.

-NCIAS PARA APOS

De tecnologias inovadoras a ex-
periéncias nos canais de vendas,
confira dicas separadas pelo
“Novavarejo” e por especialistas
das principais tendéncias do va-
rejo para acompanharem 2020:

A sua loja virtual € sua vitrine. Certamente, vocé ja se
deparou com essa frase em algum site com dicas, isso porgue
a afirmacao é a mais pura realidade, ainda mais num contexto
onde o mobile first e o mobile only tém sido cada vez mais
exaltados pelo comércio e utilizados pelo consumidor.

QO e-commerce € 0 novo shopping center e, assim, como
no ambiente fisico, a ideia de proporcionar uma experiéncia
completa para o consumidor ganha cada vez mais forca no varejo virtual. Por isso, a adocdo de
ferramentas de realidade virtual e aumentada é uma tendéncia para 2020. Com elas, um cliente é capaz
devisualizar e testar o produto antes compra-lo.

Ha quem ja chame isso de “visual commerce”, incluindo videos em 360°, configuracdes 2D e 3D,
além de pesquisa visual na web (busca a partir de uma imagem, no lugar de uma palavra). “Quase dois
tercos dos brasileiros compram produtos online pelo menos uma vez por més. Com cerca de 230 mil e-
commerces no pais disputando a atencao do consumidor digital, vence quem cativa com o que é novo e
inusitado, como € o caso da realidade virtual e aumentada’, diz Robledo Ribeiro, fundador da HostGator -
multinacional de hospedagem de sites e presenca online - no Brasil.
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TAR NO VAREJO EM 2020

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Dentro da logica de funcionamento da execucao, mix, disposicae dos produtos e share sao aspec-

tos essenciais do varejo. Em geral, a medicdo do share € feita de forma manual pelos promotores de

venda. Esse processo pode tomar horas dos vendedores, ocupando um tempo que poderia ser

utilizado em outras atividades. Solucdes de reconhecimento porimagem, por exemplo, fo-

tografam a gbndola e a partir das imagens reconhecem os itens e geram informacoes
inteligentes. Asolucio permite a criacao de prateleiras inteligentes.

No rol da A, também estdo os espelhos inteligentes para o varejo

de moda, que prometem ser um diferencial para a experién-

cia personalizada do cliente em 2020.

Oy
P,q yﬂe

OMNICHANNEL

¢ Nao adianta fugir, o omnichannel foi e continua-

ra sendo tendéncia em 2020 e nos préximos anos,

isso parque a estratégia permite ao varejista, técnicas

a de uniao entre os seus diversos canais de comunica-

¢ao com o cliente, sejam eles fisicos ou digitais, e isso

atualmente é essencial para promover experiéncias
mais proximas e satisfatérias com os consumidores.

AUTOMATIZAGCAO DE PROCESSOS

Para tornar cada vez mais completa a experiéncia do
shopper, uma forte tendéncia para grandes varejistas em 2020
é investir na automatizacdo de processos. “Com tecnologias as-
sim é possivel economizar recursos, pois uma inteligéncia artifi-
cial ou algum tipo de robd poderd operar as atividades”, explica
Guilherme Verdasca, CEO da Transfeera, startup open banking.

A empresa, que atende clientes como Unilever, Rappi e
iFood, possui dois produtos: um de validacdo bancaria, que
checa automaticamente se a conta pertence a uma pessoa real
e pode evitar fraudes; e o servico de automatizacido de paga-
mentos, que permite que uma marca ou varejista realize paga-
mentos para diversos fornecedores, de maneira automatica,
sem precisar pagar taxas de transferéncias entre bancos.

BLOCKCHAIN PARA MAIS SEGURANCA

Seguindo na linha de trazer mais seguranca aos clientes, varejistas que lidam com transa¢des
financeiras devem investir em tecnologia para evitar fraudes e sair na frente da concorréncia. O
blockchain é uma das tecnologias que podem ser usadas para criar registros imutaveis de informacoes,
agregando seguranca e protecdo aos dados dos clientes. “Com o blockchainé possivel rastrear uma
operacao e identificar problemas, caso ocorram, de uma forma muito segura”, explica o fundador da BRy
Tecnologia, Carlos Roberto De Rolt, empresa que atua na aplicacao de protocolos criptograficos para
tornar operacoes e negociacoes digitais mais seguras. Com a previsao da LGPD entrar em vigor em 2020,
éimportante que as empresas se atentem as estratégias de protecao de dados.

. ii f in)
Fonte: C dor Moderno (Novarejo)
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PRESTADORA DE SERVICOS PARA CONSTRUCAOQ CIVIL
SE ANIMA COM EXPECTATIVA DE ALTA DO MERCADO

m dos setores mais im-

portantes da economia é

o da construcao civil. Al-
guns especialistas afirmam que
serve como termoémetro econd-
mico. Inclusive a expectativa pa-
ra 2020 é que se tenha um cres-
cimento relevante depois de a-
nos dificeis devido a crise que o
pais viveu nos ultimos anos. O
especialista Odair Senra, em en-
trevista ao portal UOL, afirmou
que o mercado vai aquecer e ha-
verd mais contratacdes.

Este é também um fator
importante para os prestadores
de servico para area de constru-
cao. Quem oferece as ferramen-
tas para as construcoes tambem
se anima com essa previsao. ko
caso da Tele Andaimes, empresa
de Volta Redonda, que oferece o
material para as construtoras.
Para eles, € um momento de ino-
var e procurar caprichar no aten-
dimento para aproveitar a boa
fase. O Lojista conversou sobre
isso com o proprietario da em-
presaJorge Alberto Cury:

O LOJISTA: De onde surgiu o inte-
resse de investir nessa prestacao
de servico?

Jorge Cury: Eu sempre fui enval-
vido com comércio. O interesse
surgiu a partir da necessidade
que tive ao fazer uma constru-
cdo. Acabei encontrando dificul-
dade, porque uma Unica empre-
sa somente atendia e, a partir
disso, resolvi abrir a Tele Andai-
me e comegamos COM C Servico
de locacdo de equipamentos. Es-
tamos hoje ha mais de 20 anos
nessa caminhada com uma equi-
pe de dez funcionarios e preten-
demos crescer ainda mais.

O LOJISTA: Como é o servico que
vocés fazem?

Jorge Cury: Nos prestamos um
servico de locacdo de equipa-
mentos, os andaimes, e funciona
da seguinte maneira: os clientes

entram em contato conosco a-
través de diversos meios, como
e-mail, whatsapp e telefone, por
exemplo, e, se, for o casg, vamaos
até a obra paraver a real necessi-
dade. Fazemos todo o servico de
revisao e manutencao e também
damos muita atencdo para que
tudo saia perfeito.

O LOJISTA: Como vocé tem acom-
panhado o crescimento da cons-
trucdo civil aliado ao seu mer-
cado?

Jorge Cury: Nosso servico é
inteiramente ligado a construcao
civil. O setor é bem forte e con-
seguiu se manter sem se abalar
em crises passadas até 2017,
mais ou menos, mas nos Ultimos
dois anos, nos afetou considera-
velmente. O comerciante, entre-
tanto, que tem disposicao, nao
se abate e, com tantos esforcos,
conseguimaos nos superar, traba-
lhando bastante e com esperan-
cade melhoraano apds ano.

O LOJISTA: Qual é o principal di-
ferencial que a empresa tem para
se destacar em relacdo a concor-
réncia?

Jorge Cury: Antigamente, tinha-
mos um Unico concorrente, hoje
aumentou bastante. O andaime
em si, ndo tem nada especifico
que diferencie em termos de
qualidade. Nao ha o mais bonito

ou moderno, a formula é a mes-
ma. Por causa disso, precisamos
nos destacar com o melhor aten-
dimento que podemos e traba-
lhar com um preco justo e aces-
sivel.

O LOJISTA: Qual é a receita para
se manter motivado no mercado
por tantos anos?

Jorge Cury: O que me mantém
motivado, particularmente, de-
pois de tantos anos, é saber que
eu faco o que gosto. E a minha
maior motivacao. Nao quero
prejudicar ninguém, somente ter
a satisfacao de fazer o servico e
poder ver que tive participacdes
em tantas obras importantes e
que ajudam as pessoas, direta ou
indiretamente. E isso que nos
anima levantar dispostos todo
dia.

O LOJISTA: Para vocé, qual € a
importdncia da CDL, enquanto
empresdrio?

Jorge Cury: A CDL-VR é primor-
dial no dia a dia do comerciante.
Ela nos da sustentacao, amparo e
apoio para nos. Temos uma ga-ma
de ferramentas que pode-mos
utilizar, além de palestras, os
cursos, as consultas gue possibi-
litam fazermos vendas e locacoes
seguras e 0 bom relacionamento
que cultivamos com diretores e
outros amigos associados.

Jorge Alberto Cury, proprietario da Tele Andaimes
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todos os lugares.
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Agéncia Aterrado

Rua Simdo da Cunha Gago, 19
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(24) 3346-0897

(24) 3346-8860

(24) 3347-0597
(24) 3346-0570

Somos o Sicoob.

Somos feitos de valores. "SICOOB
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NOVOS ASSOCIADOS

VRPARKING

ESTACIONAMENTO ROTATIVO

ESTACIONAMENTO ROTATIVO DE VOLTA REDONDA

VR Parking é uma empre-
sa criada em 2019, que
presta servico de estacio-

namento rotativo na cidade de
Volta Redonda, formada por
meio de consoércio entre as em-
presas Areatec, de S3o Paulo,
com expertise tecnoldgica, con-
ceituada em desenvolvimento
de software, e a Sinalvida, de
Pernambuco, com uma vasta ex-
periéncia em gestao de estacio-
namentos rotativos. Juntas as
duas venceram a licitacao muni-
cipal (chamamento publico) para
operar as vagas nas vias publicas
da cidade, com o objetivo de au-
mentar o numero ja existente, o-
ferecer tecnologia e solugdo in-
teligente para gerenciamento do
estacionamento, com mais rota-
tividade, melhorando a fluidez
dotransito.

Segundo o gerente de o-
peracoes, Hoffmann Barbosa, a
empresa recém-criada ja gera 90
empregos diretos, entre admi-
nistrativos e dos monitores que
fazem o atendimento nas ruas,
além disso, triplicou o nlimero de
vagas de estacionamento. “No
antigo sistema, eram disponibili-
zadas 1.890 vagas, com a nova
empresa operando, esse nimero

passa a ser de 5.393, todas sina-
lizadas e com reaproveitamento
de espaco, o gue possibilitou au-
mentar a quantidade ofertada”
explicou.

O estacionamento rotati-
vo funciona de segunda as sex-
tas-feiras, de 8h as 18 horas, e,
aos sabados, de 8h as 14 ho-ras.
O escritério da empresa fica na
Avenida Lucas Evangelista de
Oliveira Franco, nimero 4.1, bair-
ro Aterrado, telefone (24) 3025-
1300.

O novo sistema comecou
pelos bairras Vila Santa Cecilia e
Centro (Avenida Amaral Peixoto),
com um periodo educativo de 14
dias, mantendo a cobranca do
estacionamento, mas sem notifi-
cacdo e multa. Dois panfletos es-
tao sendo entregues aos moto-
ristas: um parabenizando pelo
estacionamento correto e outro
de cor vermelha, alertando para
o estacionamento irregular e co-
mo estacionar na vaga correta-
mente.

Na Vila Santa Cecilia estdo
sendo disponibilizadas 1.521
vagas, sendo 70 vagas para ido-
sos, 39 vagas para PNE (Porta-
dores de Necessidades Especi-
ais) e 252 para motos. A Avenida

Amaral Peixoto, no Centro, con-
tard com 457 vagas. O numero
de seis vagas destinadas para i-
dosos aumentou para 20, além
de nove para pessoas com ne-
cessidades especiais e 104 para
motocicletas.

Idosos e PNE's: Em todas
as areas com o VR Parking, ido-
sos e PNE’s também terdo de
respeitar a rotatividade de trés
horas, estacionando apenas nas
vagas demarcadas, com gratui-
dade desse tempo, e utilizando o
cartdo de identificacdo. A VR
Parking atende aos percentuais
determinados pela legislacio vi-
gente, sendo 5% destinados a
idosos e 2% aos portadores de
necessidades especiais.

Como usar: O VR Parking
foi dividido em zonas Azul, Ver-
de, Laranja. Nao havera maqui-
nas para a retirada do ticket. A a-
locacao sera através do nimero
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da vaga e a placa do veiculo, in-
formadas aos monitores e nos
pontos de vendas ou pelo aplica-
tivo “Digipare”, que deve ser bai-
xado na Play Store ou APP Store
dos smartphones, em qualquer
sistema operacional.

Arecarga do aplicativo po-
de ser feita por cartdo de crédito,
débito ou boleto. Usando o apli-
cativo Digipare, vocé pode emitir
seu ticket eletrénico de estacio-
namento, fazer a recarga do seu
crédito virtual, controlar o seu
saldo e suas ativacdes. O aplica-
tivo faz o check in e o check out

da vaga, possibilitando a renova-
cdo do tempo da vaga dentro do
limite sem gue seja preciso ir até
o carro. E avisa quando estiver
terminando o tempo contratado.

‘E a grande vantagem é
que o consumidor ndo precisa
mais ficar implorando por moe-
das, como no sistema antigo. A-
gora, a tecnologia e a moderniza-
cdo do sistema trazem mais con-
forto aos usuarios”, comentou
Hoffmann.

Valores: Zona Azul: Area
central dos bairros que j4 possu-
em o sistema haoje, 30 minutos:

R$ 1.25/ 60 min a R$ 2,50,
maximo. de trés horas; Zona
Verde: Area central dos bairros
que ndo possuem o sistema. 30
min: R$ 1,00/ 60 min R$ 2,00.
Maximo de trés horas: Zona
Laranja: Area limitrofes as areas
centrais das Zonas Azul e Verde,
30 min a R$ 0,75/ 60 min; R$
1,50. Maximo de quatro horas;
Motos: Em todas as zonas, R$
0,50 por 30 min. R$ 1,00 por 60
minutos. O gue varia é o tempo
maximo, sendo de trés nas zonas
Azul e Verde ou quatro horas nas
demais.

SETOR OPTICO E DESTAQUE
CADAVEZ MAIOR NA ECONOMIA

setor optico no Brasil
percebeu um cresci-
mento exponencial nos
ultimos anos. O fato de que os
dculos vém se tornando um dos
acessorios principais do mundo
da moda fez com que o mercado
expandisse. Até a Ultima estima-
tiva feita, com dados de 2018,
houve um crescimento de 173%
no faturamento, o que represen-
ta cercade 21,5 bilhdes de reais,
segundo o portal Mercado e
Consumo.

Seguindo essa tendéncia,
Eduardo Gifoni observou a opor-
tunidade de crescimento, apds a
economia comecar a retomar, e
abriu a Oticas Gifoni. “Eu traba-
Ihei muitos anos em otica, fui ob-
servando a expansao do merca-
do e surgiu a oportunidade de a-
brir o negocio em familia, fiz a

OTICASGIFON!

OTICASGIFONI

sociedade com meus irmaos e i-
nauguramos”, comentou.

A tecnologia, os designs
mais modernos e diversificados
também chegaram ao mercado
fazendo com que os dculos fos-
sem mais procurados. Os mode-
los de lente de sol tiveram gran-
de destaque, mas os de grau
também tiveram nlmeros exce-
lentes, chegando a um fatura-
mento de mais de R$ 7 bilhoes,
segundo o portal. O mercado
mudou e se destacou. Elendoéo
Unico na cidade a perceberisso.

FRRAREE. K
WEFEWR )

Em Volta Redonda, especi-
almente, nos principais centros
comerciais, € comum vermos di-
versas opcoes no mercado Op-
tico. “Para nos diferenciarmos
das outras lojas, buscamos tra-
balhar sempre com um preco
baixo, que é o que o consumidor
busca e atrair através das redes
sociais, sem perder a qualidade.
Investimos bastante neste meio
e estamos obtendo um retorno
muito positivo”, afirmou o em-
presario.
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ESPACO CDL-VR

ASSOCIADOS CDL-VR RECOMENDAM
ESPACO PARA EVENTOS DA ENTIDADE

CDL-VR, sabendo da im-
portancia de uma estru-
tura de primeira gualida-

de para a realizacao de eventos,
oferece para associados e nao-
associados, alocacdo de espacos
totalmente equipados de acordo
com cada tipo de evento, como
festas, palestras, treinamentos e
confraternizacoes.

Marcos Paulo de Freitas
costuma fazer a locacdo fre-
quentemente do auditorio e elo-
gia a estrutura. “A estrutura é
muito confortavel, ambiente cli-
matizado e com todas as ferra-
mentas que precisamos. E de fa-
cil acesso para os participantes,
aqui no Aterrado, bem localiza-
do’ disse.

Milene de Souza, esposa
de Marcos, falou também sobre
os diferenciais que os fazem alu-
gar. "O atendimento aqui é de
muita gualidade. E um ponto
muito positivo, pois todos aqui
sdo bastante atenciosos. Tanto
que utilizamos semanalmente o
espaco, durante praticamente o
ano todo’, disse.

O presidente Gilson de
Castro reforcou o compromisso
da CDL-VR em apoiar os lojistas,
nao s6 com agdes e eventos,
mas também oferecendo espa-
cos com toda a infraestrutura
necessaria com baixo custo para
a realizacao de eventos. "Hoje
em dia realizar treinamentos da
equipe e até mesmo momentos
de confraternizacao fazem parte
da rotina das empresas, por isso,
mantemos ambientes bem pre-
parados para que nossos associ-
ados e outras empresas possam
promover seus eventos num lu-
gar totalmente equipado e con-
fortavel", comentou.

- Auditério para 200 pessoas com cadeiras, flipchart, espaco para
coffee break, som e microfones, metragem 200m’e data show 16:9
(saida HDMI).

- Sala de treinamento para 40 pessoas com cadeiras, flipchart, retro-
projetor, ar condicionado, estacionamento e com metragem de
46m?,

SALA DE
TREINAMENTO

1° ANDAR

- Sala de treinamento capacidade para 20 pessoas, cadeiras, flip-
chart, tv de 42" com cabo hdmi e som, ar condicionado, estaciona-
mento e metragem de 25m”.

SALA DE
TREINAMENTO

2° ANDAR |

- Saldo de eventos para cerca de 300 pessoas com churrasqueira,
estacionamento, cozinha e freezer e banheiros com bercario.

ESPA
DE FESTAS
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epois de um periodo de
seis meses de conscien-
tizagdo, chegou ao fim a

gratuidade de duas sacolas plas-
ticas por compra (nota fiscal). A
segunda fase da lei estadual, que
restringe a gratuidade nesses
casos, comecou a valer no dia
15/01. O Sindicato do Comércio
Varejista de Volta Redonda infor-
mou que os supermercados da
cidade e de outras do Sul do Es-
tado avaliaram os beneficios da
cobranca para o meio ambiente,
reforcando que estao cumprindo
a lei. Além disso, os consumido-
res vém sendo informados com

CONHECA NOSSOS
ASSOCIADOS CDL-VR
QUE OFERECEM A
VOCE VANTAGENS!

FIM DA GRATUIDADE DAS
SACOLAS PLASTICAS

~ NO C,OMERCIO
JA ESTAVALENDO

aviso nos caixas e meios eletrd-
nicos nos estabelecimentos que
dispdem desse tipo de tec-
nologia.

“‘Segundo dados da Asso-
ciacdo dos Supermercados do
Estado do Rio, em apenas seis
meses, mais de 1 bilhao de saco-
las plasticas foram retiradas de
circulacao. Esse total correspon-
de a 25% do que é disponibiliza-
do por ano” , afirmou o presi-
dente do Sicomércio-VR, Jero-
nimo dos Santos. Além das saco-
las de material que agride menos
0 meio ambiente, gue sao ofere-
cidas a R$ 0,05, os clientes po-

Rod. dos Metaldrgicos,
n°2500 - Jardim Belvedere - VR

24)2102-7000

y Rua Luiz Alves Pereira,
G @ n°377, cond.:07
- Merrado - VR

(243346-8140 - 24)99827-7010

Av. Lucas Evangelista
de Oliveira Franco,
n°41, loja A
Aterrado - VR

(24)3025-1300

VRPARKING

dem levar outros modelos que
sao retornaveis ou utilizar caixas
de papelao.

WsicooB

Fega pevte.

Rua Simdo da Cunha Gago,
n°19 - Aterrado - VR

(24) 3346-0897

Rua Monsenhor Costa, n°34,
Centro - BM

(24)3323-6800

Rua Sdo Jodo, n°148,
Centro - VR

(24)3342-6038
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urante o verao e preciso
intensificar as acoes de
combate ao Aedes

Aegypti transmissor das doen-
cas: Dengue, Zika e Chikun-
gunva. E nesta época de chuvas
que aumenta a proliferacao do
mosquito - ja que ele precisa de

agua para se reproduzir - e con-
sequentemente, cresce a inci-
déncia dessas enfermidades, le-
vando centenas de pessoas aos
hospitais, postos e centros de
salde.

Se nao forem diagnostica-
das e tratadas de maneira cor-

ATENGCAO AOS SINTOMAS

reta as doencas podem evoluir e
levar o paciente a morte. Porisso
é muito importante buscar o
Pronto Atendimento em situa-
coes de urgéncia e emergéncia, e
para consultas eletivas dar prio-
ridade as clinicas e consultérios.

Dengue, Zika e Chikungu-
nya tém sintomas bem pareci-
dos. Todas provocam febre,
manchas e dores pelo corpo e
nas juntas. Se atentar as diferen-
cas entre elas é essencial. A Den-

PREVENCAO

gue causa um mal-estar maior e
dor de cabeca frequente. No ca-
so da Zika ha irritacdo nos olhos,
semelhante a conjuntivite. Ja na
Chikungunya as dores nas arti-
culacdes sdo mais constantes.

Febre aita, dor no corpo Dares @ inchacos Manchas vermathas
@ atras dos oihos nas articulantes na pale @ cocein

atras dos ol 5 armicuiacoe: [: oceirn
\‘w\
= — .
| ‘ \ ﬂ. h

A melhor forma de
prevencao € evitar a proliferacao
do mosquito Aedes Aegypti, e o
apoio da populacdo é muito
importante nesta luta. Veja
algumas dicas gue preparamos
paravoce:

- Ndo deixe dgua parada;

- Tampe caixas d'dgua, toneis e la-
toes;

- Coloque terra nos vasos de plan-
tas;

- Mantenha limpos os bebedouros
de animais;

- Utilize telas em janelas e portas;

- Use repelente;

- Guarde pneus em local abrigado
das chuvas;

- Coloque garrafas vazias e outros
recipientes que acumulam dgua
coma aberturavirada para baixo;
- Mantenha as lixeiras fechadas;

- Receba os agentes de salide;

VACINACAO

Com o foco na prevencao,
o Centro Cuidar - Unidade de A-
tencao a Saude - anexo ao Hos-
pital Unimed Volta Redonda, o-
ferece a vacina contra a Dengue.
Podem se imunizar pessoas de
0% a 45 anos de idade e que ja
tenham sido infectadas por um
dos tipos de virus da doenca.

A vacina é contraindicada
para pacientes que nunca tive-
ram Dengue, imunodeprimidos,
alergia a algum dos componen-
tes da vacina, gestantes cu em
fase de amamentacao.

A vacina ndo abrange os
virus da Zika e Chikungunya. Os
interessados devem procurar

uma Unidade de Vacinacdo do
Centro Cuidar, de segunda a sex-
ta-feira, das O%h as 18h. O servi-
co esta disponivel, sob agenda-
mento, para clientes Unimed
Volta Redonda com preco dife-
renciado e atendimento particu-
lar. Mais informacdes pelo tele-
fone: (24)2102-7000.

Fonte: Unimed-VR
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A obra de expansdo do Hospital estad a todo vapor!

@m Metragem total Ser—,  +de 120 novos leitos
14.400 m? Totalizando + de 265 leitos
Ampliacdo da capacidade Ampliacao da capacidade de

@ de atendimento em UTI h atendimento em Oncologia

{q@) Neonatal e Pediatrica De 10 para 20 poltronas

de 10 para 20 leitos De 3 para 7 consultdrios

Adulto de 21 para 30 leitos

A\ /|
S ;’E

Hospital

veja em detalhes a
evolugdo da obra!




EMPRESARIO, S

CONHEGA AS VANTAGENS DE SER S PC

NOSSOASSOCIADO Werasit
CDL

| A
;}-’l Volta Redanda Sisterna Nacional SPC Brasil, Acesso via Internet (sistema on line
de consultas e registros) e URA (Unidade de Resposta Automética)

PROGRAMA
CAPACITAR

Capacitando para fazer melhor

Através do Programa Capacitar, a CDL-VR e CDL Jovem tém como
objetivo trazer mais conhecimentos e técnicas para 0S empresérios
de comércios de bens e servigos e seus funciondrios.

3“9& EEA

Recrutamento e selegdo de
([NTRM- candidatos de acordo com
EMPR[GOS o perfil de sua empresa.

SpJje

NA CDL-VR VOCE TEM:

 Estacionamento proprio;

~ Sala de atendimento exclusivo;

~ Agendamento personalizado;

/ Seguranca nas transacées eletrénicas;

v' Liberagcdo no mesmo dia .

SOLICITE UMA VISITA

E DESCUBRA O QUE A CDL-VR TEM DE MELHOR A OFERECER

E necessario agendar o atendimento 3 34 4 80
Hordrio de funcionamento: Segunda a Sexta - 08:30h as 17:50h (24) = 52

Salas de treinamento com equipamentos e estrutura de alta qualidade. Espago para festas.

. o
m»"F

CONVENIOS E PARCERIAS CANAIS DE INFORMACAQ AO ASSOCIADO
= N o :
Y JD E,;g’;danda L@J |St www.cdlvr.org.br
Descontos especiais em planos de satide, Revista “O Lojista” distribuida €3 facebook com/cdivoltaredonda
plano odontol6gico, seguradora, mensalmente, com as noticias
faculdade e muito mais. voltadas ao empresério. @ @cdlvoltaredonda

SOLICITE UMA VISITA E DESCUBRA O QUE A CDL-VR TEM DE MELHOR A OFERECER
Rua Simao da Cunha Gago, n®19 - Aterrado - VR  Tel: (24) 3344-8050 - WWW.CC"VT.OI’g.bI'



